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Andlisis del estudio de mercado reaiizado para “Desarrollar la estrategia integral de comunicaciones
del ICFES, la cuai incluye, el concepto creative de la estrategia, ef disefio y produccién de medios, el
disefio e impresion de material de divulgacion extema e interna; actualizacion y desarrollo de portales
web, tendientes a la ejecucion de las politicas pablicas, servicios, programas, proyectos, estrategias y
acciones a su cargo.”

De acusrdo con lo estabiecido en ¢! Manual de Contratacién de la Entidad -Acuerdo 006 de 2015-, basado en
los principios que rigen la contratacion en el ICFES, fales como ia igualdad, imparcialidad, ransparencia,
economia y libre competencia y segun el objetivo de la Subdireccitn de Abastecimiento y Servicios Generales
en suplir jas necesidades de bienes o servicios que se definan en el plan de contratacién y compras, de
manera oportuna y eficiente, para optimizar la prestacién o adquisicién de bienes o servicios del instituto, se
realiza el presente estudio de mercado con e! fin de determinar los costos en que deberd incurrir fa entidad
para “Desarrollar la estrategia integral de comunicaciones del ICFES, la cual incluye, el concepto creativo de
la estrategia, el disefio y produccién de medios, el disefio e impresion de material de divulgacion externa ¢
interna; actualizacién y desarroile de portales web, tendientes 3 la ejecucidn de las politicas publicas,
servicios, programas, proyectos, estrategias v acciones & su cargo,”

1. ASPECTOS GENERALES

Teniendo en cuenta las funciones que fueron debidamente asignadas a la Oficina Asesora de
Comunicaciones y Mercadeo, entre las cuales se encuentran; Formuiar, implementar y controlar las politicas,
estrategias, procesos, procedimientos y actividades comerciales orientadas a mercados de interés, acordes
con el plan estratégico de Ja empresa, lo anterior con el fin de profeger la imagen corporativa de la misma y
sus respectivos derechos de autor. De esta manera y para dar cumpiimiento a lo anterior, ia Oficina Asesora
de Comunicaciones y Mercadeo del instituto Colombianc para la Evaluacion de la Educacién - ICFES en el
marco de los lineamientos de comunicacién requiere adelantar el proceso para la contratacion referente a
“‘Desarrollar la estrategia integral de comunicaciones del ICFES, la cual incluye, el concepto creativo de la
estrategia, el disefio y produccion de medios, el disefio e impresién de material de divulgacién externa e

intema; actualizacién y desamolio de portales web, tendientes a la ejecucién de fas politicas piiblicas,
servicios, programas, proyectos, esirategias y acciones a su cargo.”.

Con base en lo anterior y con el objeto de definir el presupuesto de la contratacién se hace necesario realizar
un estudio de mercado donde se vea refiejado un analisis de ia oferta y de la demanda que incluya aspectos
econamicos, técnicos, infernacionales y reguiatorios del objeto a coniratar.

1.1. ASPECTOS DEL MERCADO
11.1. ECONOMICO

Para el analisis econémico se tomara como referencia el sector de las empresas que desarrollan estrategias
de comunicacion en Colombia, especificamente del sector audiovisual, publicidad, multimedia, canales
digitales entre otros. Este importante sector de la economia nacional, es un instrumento fundamental para las
empresas que desean hacer uso de heramientas audiovisuales para lograr un efectivo reconocimiento de sus

productos o servicios.

Ei sector esta representado principalmente por agremiaciones o asociaciones como la UCEP, ADGORA,
ACBTL, ANDACOL, IAB, entre otras, que agrupan a algunas de las principales agencias a nivel nacional.

En Colombia este mercado dindmico posee una gran acogida, esta Industria ha experimentado un creciente

incremento de su demanda y ha despertado un especial interés de las entidades ptblicas orientado & difundir
sus paliticas y servicios a los cludadanos. A través de piezas de comunicacién pertinentes, las entidades
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logran socializar el quehacer institucional orientado al cumplimiento de la misién y objetivos estratégicos,
logrando asf el posicionamiento en la mentalidad de sus usuarios, generando credibilidad y empatia.

Segun el *Inforre de Crecimiento Actual y Futuro de la Publicidad que se Presenta a través de los Medios No
Tradicionales” del portal financiero “sectorial”!, Del miércoles 16 de septiembre de 2015. El sector publicitario
ha tenido un desempefio favorable con un marcade crecimiento de los medios no tradicionales, como las
plataformas web y méviles. Sin embargo, los niveles de penetracion atin son bajos.

Como bien sabemos la actividad publicitaria realiza procesos de concepcidn, disefic v produccién de
mensajes los cuales posteriormente son divulgados al pliblico objetivo por medic de canales de comunicacién.
Actuaimente estas actividades las reaiizan agencias de publicidad. Las 5 principales se evidencian a
continuacion con sus estados financieros con corte Diciembre 2014.

=8 Electmedio 13 083 ]
Fuente:1htfps:lfwaw.sectoréa}.coﬁndex.ghg?ogtion=com content&view=article&id=6982%cr
ecimiento-actual-y-fulurg-de-la-publicidad-se-presenta-a-traves-de-los-medios-no-
tradicionales&catid=40.informes-aspaciales&itemid=208

De acuerdo con el informe de InteractiveAdvertising Bureau?, durante el periodo comprendido entre el 1 de
enero de 2014 y el 31 de diciembre de 2014 se invirlieron 255.388 millones de pesos, frente a los 215.507 que
se invirtieron en el 2013 en el mismo periodo. Ademas ratifican que Las plataformas Web y Mobiles
continuaron ¢on la tendencia creciente que se presentaba en los ultimos afios. En Web, la inversion
publicitaria pasé de 210.878 millones de pesos en el 2013 a 245.344 milones de pesos en 2014, En
plataformas méviles se pasé de $462.809 millones de pesos a $10.034,8 millones en 2014, presentando el
mayor increments y marcando una fuerte tendencia.

Si bien estos resultados son favorables, uno de los principales retos recae en la penetracion de dispositivos
méviles. En Colombia, 4 de cada 10 biisquedas que se hacen en Googie se realizan mediante un dispositivo
movil, cifra que revela el potencial que tienen estos aparatos para la industria publicitaria. Sin embargu, la
penetracion que tienen los teléfonos inteligentes en el palis es de tan solo e 16%, estando por debajo de
pares latinoamericanos en el tema. lgualmente, es de gran rslevancia empezar a desarrollar contenidas que
puedan verse en esfa clase de terminales, pues en la actualidad son minimos Yy eso genera malas
experiencias para los usuarios.

Segln IAB Colambia ha habido un crecimiento desds 2015 en temas de pauta de servicios: “frente al
comportamiento de las industrias el reporte evidencia que en 2015 el sector que liderd ia inversian publicitaria
en medios digitales fue “Servicios” con una participacion del 10%, le sigue el sector “Automotriz® con 10%, y
en el tercer lugar se encuentra el sector comercio con parlticipacitn del 9%."

Como factores que impacten el mercado de las agencias de publicidad se encuentra el tributario con el alza
en el IPC que rige para 2017.

1htrpsrlfwww.sec!orial.cofindex.php?up:ion=oom._content&viaw=aﬂicle&id=69829:crecimiento—actual—y—futurn-de-Ia-publicidad-se—presentaa—
treves-de-ius-madius-no—tradIcionales&catid=40:informes-espeeiales&l!emid=208' o
2 http://www.iabcolombia. com/ lo-ultimo/la-inversion-en-publicidad-digital-crece-18-51/
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1.1.2. INTERNACIONAL

Para identificar €l contexto contractual que podria aplicarse al presente proceso de contratacion en el marco
de la normativa y los acuerdos comerciales internacionales vigentes, se procedid a consultar la pagina:
http:f!www.coIombiacompra.gov.colsitesldefaultlﬁIeslmanualeslcce__manuai_acuerdos__comercia!es__web.pdf,
obleniendo como resultado la matriz que se resume a continuacion:

- 0
0 O O 0 O

Canada Sl Sl 36, 37 No
Chile Si Si 38, 37 No
Estados Unidos St Sl 36, 37 No

El Salvador NO No N/A No
Guatemala NO No N/A No
Honduras NO No NIA No
Estados AELC Sl S| 36, 37 No
México NO No N/A No
Union Europea Sl Sl 36, 37 No
Comunidad  Andina

de Naciones Sl | N/A Si

Asi las cosas, se concluye que en virtud de las condiciones de los acuerdos vigentes, los mismos no le son
aplicables al presente proceso de contratacién en su tofalidad, excepto sl de la CAN.

11.3. TECNICO

Coma se menciond en items anteriores del presente estudio de mercade, para el andlisis de los aspecios
técnicos el ICFES fomard como referencia la industria de las agencias de publicidad dividida en audiovisual,
piezas de disefio, canales digitales, aspectos de comunicacién intema, desarrollo web, enire ofros
requerimientos que contempla el presente proceso. Las condiciones técnicas se encuentran en el Anexo

Técnico.

1.1.4. REGULATORIO

Ley de Transparencia.

Estatuto Anticomrupcidn,

Decreto 255 de 2013. Ministerio de Cultura. Reglamentacidn de la forma de acreditar la
participacion artistica y técnica nacional en las producciones y coproducciones colombianas.
Resolucién 0384 de 2013. Ministerio de Cultura Reglamentacién para la aprobacidn de
proyectos cinematogréficos y la cerlificacién de inversiones y donaciones.

Decreto 763 de 2008. Ministeric de Cullura Reglamentacion de la Ley 1185 de 2008 y
modificaciones al Decreto 352 de 2004 y al 358 de 2000.

Decreto 358 de 2000. Ministerio de Cultura Disposiciones refacionadas con la terminologia
legal utilizada; con la cerfificacién de nacionalidad colombiana de las obras cinematograficas;
con el patrimonio colombiane de imdgenes en movimiento; con algunos incentivos tributarios a la
cinematografia nacional, con la clasificacion de peiiculas y el sistema de informacién
cinematogréfica y con ia autorizacion del Ministerio de Cuitura para filmar peliculas en ferritorio
nacional.

Resolucién 7382 de 2007. Ministerio de Cullura Modificaciones parciales a la Resolucion 4042
de 2000.

Ley 44 de 1993 - Derechos de autor
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2, ANALISIS DE LA DEMANDA

Para el andlisis de la demanda se consuitd el SECOP, identificando procesos de contratacidn cuyo objeto
tuviese eiementos cercanos o semejantes al del presente proceso, las contrataciones referenciadas
corresponden tanto a las realizadas al interior de la Entidad como a las adelantadas en otras Entidades
Estatales, en este sentido, se tomaron como referencia los siguientes:

2.1. ADQUISICIONES PREVIAS

002-2016

CFES

nvitacion Abierta

Desarrollar la estrategia integral de comunicaciones del ICFES, la cual
| incluye, sin limitarse, el disefio y produccién de medios, o disefio & impresion
j de material de divulgacién externa e Intsma; el disefio y desarrollo de la
| nueva intranet y porial infantil; v el monitoreo de medios, tendientes a la
jecucion de las polfiicas publicas, servicios, programas, proysctos,
strategias y acciones a su cargo.”

) ($1.200435.771),
' El ICFES pagard al CONTRATISTA en mensualidades vencidas, previa

resentacion de la factura o cuenta de cobro conforme a los servicios
efectivamente prestados, de acuerdo a los precios unitarios ofertados por &l

contrafista y el acta de recibo a satisfaccién suscrita por el supervisor del
contrato,

El plazo de ejecucion del conirato se contars desde 1a legalizacién def
contrato y hasta el 31 de diciembre de 2016 o hasta agotar los recursos.
De acuerdo al Anexo Técnico

Raquel Sofia Amaya Producciones, Oplima SAS, MMS Comunicaciones,
Codiscos, Consorcid nacional de medios, Consorcio nueva era, Virtual
television, Axon 360, Micrositios,

Para el cumplimiento del requisito habilitante de experiencia se deben
presentar hasta cuatro (4) certificaciones de contratos o actas de liquidacién
en las que se verifique una experiencia minima de diez afios en actividades
relacionadas con el objeto del contrato. Asi mismo, dichas certificaciones
deben dar cuenta de la prestacién de los componentes de Disefio y
produccién de piezas gréficas y audiovisuales (1); Disefic y desarrollo web
(2);, y Free press (3), terminados durante los ditimos diez afios anteriores 2 la
fecha limite para la recepcién de ofertas, cuya sumatoria de valores antes de
IVA, sea igual o superior al 100% de! presupuesto oficial del proceso de
contratacién antes de VA expresado en salarios minimos mensuales legalas
vigentes, es decir, 1403 SMMLV. Para io cual, podran prasentarse
certificaciones en las que acrediten el cumplimiento de alguno de los
servicios requeridos en el proceso de seleccion, 38 siemprs y cuando dentro
del total de certificaciones se demusstre el cumplimiento de los ires
componentes.
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El CONTRATISTA, deberd constituir la Garantia Unica a favor del
INSTITUTO COLOMBIANO PARA LA EVALUACION DE LA EDUCACION -
ICFES, identificado con el Nit. 860.024.301-8, expedida por una compaitia de
seguros autorizada para funcionar en Colombia o una garantia bancaria, que
ampare los riesgos y vigencias en los siguientes términos: 1. Cumptimiento

hasta la liquidacion del contrato y debe amparar: {a) - el incumplimiento fotal
o parcial del contrato, cuando el incumplimiento es imputable al contratista;
(b) el cumplimiento tardio o defecluoso del contrato, cuando el
ncumplimienfo es imputable al contratista; y (c) el pago del valor de las

prestaciones sociales: Por una suma igual al cinco por ciento {5%) del valor
otal del contrato y can una vigencia igual al término de ejecucion del mismo y
res (3} afios més. Este riesgo debe cubrir al ICFES de los perjuicios
casionados por e  incumplimiento de las obligaciones laborales del
contratista derivadas de la contratacion del personal utilizado en el territorio
acional para ia sjecucion del contrato amparado.

| Invitacion Abierta

Prestacién de servicios para el disefo, desarrolio y finalizacion de pigzas que
pemitan dar cumplimiertio a fas estrategias de comunicacién inerna, externa
y mercadeo del ICFES, servicios de monitoreo de medios; asi como, los
servicios logisticos para la organizacion y montaje en la produccién de
aciividades de divuigacidon insfitucional, de mercadeo y campafias
pedagégicas, que requiera el insfituto en cualquier parte del tesritorio
nacional, de acuerdo con las necesidades de |a entidad, en el marco de la
gjecucion de las politicas plblicas, servicios, programas, proyectos,
estrategias y acciones a su cargo.

2.800.000.000

Cada pago comprende los siguientes valores: A. VALORES FlJOS-
Correspendiente al FEE de Agencia derivado del acompafiamiento creativo
dentro de las actividades de divulgacion institucional, de mercadeo y
campaiias pedagbgicas, ofertado por el proponente en su oferta econémica y
el servicio de monitorec de medios vy de redes sociales, B. VALORES
VARIABLES: Estos valores corresponden a: 1. los requerimientos atendidos
efectivamente por el Contratista para cada una de !as aclividades de
divulgacion insfitucional, de mercadeo y campafias pedagobgicas realizadas

durante ei periodo, 3. los relacionados con la elaboracién de productos de
audio y audiovisuales y recibidas a satisfaccién por el supervisor del contrato
durante el periodo, 4. Los servicios logisticos recibidos a satisfaccion por el
supervisor durante ef periodo y 5. Ei porcentaje de intermediacion por la
prestacion del servicio fogistico derivado de la oferta econdmica,
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El plazo de ejecucién del contrato se contara desde la {egalizacién del
contralo y hasta el 31 de diciembre de 2015 o hasta agofar los recursos.

De acuerdo al Anexo Técnico

Optima, MaginComun, Simplex, Rep Grey, Centurymedia, PubblicaGrup,
Plataforma Monitoreo RS

La experiencia habifitante : en servicios 783 logisticos para la organizacién y
montaje en la produccion de actividades y 784 o eventos a nivel nacional, en
disefio, 791 desarroilo y finalizacién de piezas graficas, en elaboracién 799
de produclos de audio y audiovisuales,

£l CONTRATISTA, deberd constituir la Garantia Unica & favor dei
INSTITUTO COLOMBIANO PARA LA EVALUACION DE LA EDUCACION-
ICFES, identificado con el Nit. 860.024.301-6, expedida por una compaftia de
seguros autorizada para funcionar en Colombia o una garantia bancaria, que

prestaciones sociales,

2.2. HISTORICO ADQUISICIONES OTRAS ENTIDADES:

Para el analisis de la demanda se consulté el SECOP, Identificando procesos de contratacion cuyo objeto
tuviese elementios cercanos o semejantes al del presente proceso, las confrataciones referenciadas
corresponden tanto a las realizadas interior de Ia Entidad como a las adelantadas en ofras Entidades
Estatales, En este sentido, se tomaron como referencia los siguientes:

NIDAD PARA LA ATENCION Y REPARACION INTEGRAL A LAS
| VICTIMAS
A-004-2015

eleccion Abreviada de Menor Cuantia (Ley 1150 de 2007)

Realizar la Pre-produccion, Produccion, post-produccion y emisién de 22
capitulos en un canal con cobertura nacional de un programa de television
que pemmita sensibilizar a los colombianos sobre a importancia de asistir y
reparar a las victimas del conflicto armado.

$1,382,448,516
Los pagos distribuidos 30%, 30%, 15%, 15% y 10%. Previa aprobacién dei
supervisor

Hasta el 31/12/2015

LATAM FILMS, SLOW FITNESS, MUNICIPIO DE COVENAS, POSITIVA, LA
URBE AGENCIA DE COMUNICACIONES SAS,

Pre-praduccién, Produccién y pos-produccion
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Cumplimiento, Calidad y pago de salarios.

INSTITUTO COLOMBIANO DE BIENESTAR FAMILIAR {(ICBF)

1p0082015

Licitacién Pubiica

Prestacién de servicios para desarollar el plan de medios de las esirategias
de comunicacidn definidas por el ICBF, dirigidas a promocionar fos derechos
de los nifios, las nifias, los adolescentes, los programas y setvicios que
presta el Instituto en cumpiimiento de la Ley de la Infancia y la Adolescencia.

El valor del confrato se pagara asi 1. Radio, television, sitios web: factura
emitida por ef medio de comunicacion con cerificacion de emision da! madio,
mas el porcentaje de comision ofertada. 2. Medios impresos: factura emitida

adjuntar fotografia, video de la ubicacién del mensaje, mas ei porcentaje de
omisién ofertada

k $2.500.000.000
asta 31/12/2015

ENTURY MEDIA S.AS. OPTIMA TM SA.S. CENTRAL PROMOTORA DE
EDIOS S.AS. PUBBLICA S.A.S. HAROLD ZEA & ASOCIADOS SAS.
RCA COMUNICACION INTEGRAL LTDA. PEZETA PUBLICIDAD LTDA.
ONSORCIO NACIONAL DE MEDIOS SA. COMUNICACION RADIAL
| LIMITADA FENIX MEDIA GROUP LTDA.

nteriores al cierre del proceso con entidades publicas o privadas, cuyo
objeto del contrato esté relacionado o sea afin a: “LA EJECUCION DE UN
PLAN DE MEDIOS EN RADIO, PRENSA, TELEVISION Y MEDIOS
ALTERNATIVOS DE COMUNICACION"

Garantia Unica. En caso que se adjudique a un Consorcio o Unién Temporal
se deberan constituir las garantias contractuales con el NIT unificado del
Consorcio o Unién Temporal. b. Cerfificacion expedida por el Revisor Fiscal
én caso de que lo hubiere o por el Representante Legal, donde conste que se
encuentra al dia en el pago a los Sistemas de Salud y Pensiones de todos
sus trabajadores y en ef pago de los aportes parafiscales por conceplo de
némina durante los dltimos seis (6) meses. c. Cerificacién de la eniidad
bancaria donde conste que el contratista es fitular de la cuenta relacionada.
Si el contrafista el Consorcio y/o Unién Temporal, ia cerfificacion bancaria
debera estar a nombre de dicha figura asociativa.
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3. ANALISIS DE LA OFERTA:

Teniendo en cuenta la base de datos de los proveedores de la Oficina Asesora de Comunicaciones y
Mercadeo del ICFES, se identificaron fos posibles oferentes, a quienes se les solicitaron cotizaciones via
corren electronico. Con el siguiente formato:

Bogotd D.C., 24 de enero de 2017

Cordial saludo,

El Instituto Colombiano para la Evaluacién de la Educacién — ICFES, requiere adelantar el estudio de mercado
para el proceso cuyc objeto es “Desarrollar la estrategia integral de comunicaciones dei ICFES, la cual
incluye, el concepto creativo de la estrategia, ef disefio y produccién de medios, el disefio e impresion de
material de divulgacion externa e intema; actvalizacién y desarrollo de portales web, tendientes a la ejecucian
de las politicas piblicas, servicios, programas, proyecios, estrategias y acciones a su cargo™

Los interesados en participar en el presente estudio de mercado, adicional al diligenciamiento del formato en
Excel que se allega, podran suministrar toda fa informacién que consideren relevante para el buen desarrallo
del presente proceso.

Para participar en el presente estudio de mercado los interesados deberan tener en cuenta lo siguiente:

a) Advertencia: La cotizacién solicitada servir4 de base para la elaboracion de un estudio de
mercado y por lo tanto no constituye en si misma una oferta y consecuentemente NO obliga a

las partes.
b) Séio se debera colizar los productos yfo servicios que se relacionan en el archivo adjunto.

¢) Lasinquieludes deben ser allegadas al correo electrénico: jugo@contratista.icfes.gov.co
d} Validez de la cotizacién: 30 dias
&} Las especificaciones técnicas las podra consultar en ef Anexo técnico adjunto al presente correo

f)  Plazo: Desde la legalizacitn del contrato y hasta el 31 de diciembre de 2017 o hasta agotar
recursos.

g) Obligaciones del contratista;

1. Cumplir con ias condicicnes establecidas en el anexo técnico y en ios demés documentos del
proceso de contratacion.

2. Acatar la Constitucion Politica, la ley y las demas disposiciones perinentes.

3. Cumplir las obligaciones con ei Sistema de Seguridad Social Integral y presentar los documentos
respectivos que asi lo acrediten, conforme lo establecido por el articulo 50 de la Ley 789 de 2002, ias
Leyes 828 de 2003, 1122 de 2007 y 1562 de 2012, los Decretos 1703 de 2002 y 510 de 2003, la Ley
1562 de 2012 y ias demds normas que las adicionen, complementen o modifiguen.

4. Consfituir ias garantias pactadas en el contrato dentro de los cinco (5) dfas habiles siguientes a Ia
fecha en que se le entregue la copia de! contrato y las instrucciones para su legalizacion

5. Mantener vigente las garantias exigidas por el tiempo pactado en el contrato, asi como de las
modificaciones que se presenten en la ejecucion del misme. _

6. Acatar {as drdenes que le imparta ia Entidad durante el desarrollo del contrato y, de manera
general, obrar con leaitad y buena fe en las distintas etapas contractuales, evitar dilaciones y

entrabamientos.
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7. Asistir a las reuniones que sean convocadas por ef supervisor del contrato, para revisar el estado
del proyecto.

8. Reportar al supervisor dei contrato, de manera inmediata, cualquier novedad o anomalia que
afecte la ejecucion del contrato.

9. Guardar total reserva de la informacién que conozca en desarrolio de sus actividades. Esta
informacion es de propiedad del ICFES y sélo podra ser divulgadsa por expreso requerimiento de
auloridad competente, es decir guardar la confidencialidad de toda informacion que le sea entregada
¥ que se encuentre bajo su custodia, o gue por cualquier ofra circunstancia deba conocer o
manipular, y fesponder patrimonialmente por los perjuicios de su divulgacion ylo utilizacién indebida
que, por si, 0 por un tercero, cause a la administracion o a un tercero,

10. Atender las observaciones, solicitudes y sugerencias que formule el supervisor del contrato ¥
realizar los ajustes a que haya lugar.

11. Reparar los dafios & indemnizar los perjuicios que causen al ICFES por sl incumplimiento del
contrato

. 12. Pagar al ICFES todas ias sumas y costos que ia entidad deba asumir, por razén de la accién
que contra elia inicien terceros que hayan sufrido dafios por causa del contratista, durante la
efecucion del contrato

13. Entregar informes mensuales de ejecucion at supervisor del contrato, de acuerdo con los
lineamientos y directrices de la Entidad para este efecio.

14. Presentar oportunamente las cuentas de cobro para los pagos e informes que le sean requeridos,
15. Suscribir oporfunamente el acta de liquidacion del contrato y las modificaciones si las hubiere.
16. Cumplir con ias demas obligaciones inherentes a la naluraleza del contrato.

h) Forma de pago: E! ICFES pagara el valor del contrato en mensualidades vencidas de acuerdo
con los servicios efectivamente prestados en el mes correspondiente, previa cerlificacion de recibo a
satisfaccién por parte del supervisor del contrato, presentacién de la factura por parte del contratista
y constancia de pago de los aportes correspondientss al sistema de seguridad social integral, los
cuales deberan cumplir las previsiones legales.

La modalidad de pago aqui sefialada se ha establecido de acuerdoe con un estudio previo de las
condiciones del mercado; si usted como cotizante encuenira pertinente que ésta se varie, indiquelo,
justificando su solicitud.

i)  Garantia Unica; El contratista garantizars el cumplimiento de las obligaciones que adquiere en e
conirato, mediante la constitucion de una GARANTIA UNICA, a favor del INSTITUTO COLOMBIANO
PARA LA EVALUACION DE LA EDUCACION ICFES, mediante uno cualquiera de los mecanismos
de cobertura del riesgo contemplados en la normativa vigente sobre la materia. Dicha garantia debe
contener los siguientes amparos:

1. Cumplimiento: por un valor equivalente af veinte por ciento (20%) del valor dei contrato, por el
plazo del mismo y seis (8) meses més.

2. Calidad dei servicio: Por vaior equivalents al veinte por ciento (20%) del valor del contrato, por el
plazo del mismo y seis (6) meses mas.

3. Salarios y prestaciones sociales: Por valor equivalente al cinco por ciento {5%) del valor de!
contrato, por el plazo del mismo mas fres (3) afios mas.

Esta garantia solamente se solicitar en el momento de la adjudicacién del proceso

i} Debe indicar en su cotizacion el valor ofrecido, quien cotiza debera tener en cuenta todos los
gastos en los que incurra por la suscripcian, legalizacion y ejecucién del conirato tales como page de
impuestos y contribuciones, constitucion de garantia tinica, transporte, operarios, etc.

k} Por favor sefialar en su cofizacién: tempo de existencia, calidad de mipyme, experiencia
general que tiene, experiencia especifica en la actividad objeto de contratacién, régimen tributario.

"} Plazo para presentar cotizacion: hasta el miércoles 26 de enero de 2017 a las 5:00 pm.

m) La cotizacién deberé ser enviada al correo jugo@coniratista.icfes.gov.co.

Cordiaimente,

Este es un documento controlado; una vez se descargue o se imprima, se considerara NO CONTROLADO
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4, VALOR ESTIMADO Y JUSTIFICACION:

De acuerdo al estudio de mercade se definieron precios unitarios del mercado para la realizacién de las
actividades de la entidad durante el 2017 y se establecieron uncas cantidades proyectadas a ejecutar, por lo
tanto el presupuesto oficial para el proceso de contratacién a adelantar serd hasta por la suma de Mil
CUATROCIENTOS SESENTA Y SIETE MILLONES NOVECIENTOS NOVENTA Y SIETE MIL
NOVECIENTOS OCHENTA Y SEIS PESOS ($1.467.997.986), incluido VA, retenciones, impuestos, tasas,
contribuciones y todo costo directo e indirecto que se generen con ocasion de la ejecucion, de conformidad
con el anélisis realizado al estudio de mercado efectuado por el ICFES, el cual se parte integral del presente
documento.

OJWJ//# M@»; ?

liba Janneth Carfdenas Fonseca
Jefé Oficina Asesora de Comunicaciones y Mercadeo
Aprobd

Elaboré: Jimmy Lugo Guerrero
Dependencia: Profesional contratista de la Oficina Asesora de Comunicaciones y Mercadeo
Fecha: 6/02/2017

Este es un documento controlado; una vez se descargue o se imprima, se considerara NO CONTROLADO




YSE'956°HT $|vacos6rl  § b ¥EE956 vl $ ! SBuunoa gl .
X WD JZ 3 0SIAY (OpBISH [3
LETLTI'ST Slelivgl $ i LEL2LF8L $ seywnjos ¢ x seyf
oBun b G 3P OSIAY [OLBIGWO|OD |5 9%
SI0T6E 62 $|sioteces 7 Gl0l6E6C 3§ Oouikiop Seuwnjed £ x wol
_ E S3Un} ap g l 1Z 9p 0SIAY -Jopepedsy (3 gce
688 92 01 §[6esoczol s 2 6850CL0L | § | hLiopend ey SEGWNIoD § X Wo|
humms__mwmwwu : L2 9p osiny oiig onanp i3} ¥¢C
805°6¥€"S ) BN o $ l 805'6¥2'G g T Seunjoo g x1 .
.\ W JZ 3p osiny ‘eoygndey | €T
805°6VE"S $|eos6re’s $ } 80S6¥E'S $ ) e
€ X W /7 9p OSINY ‘oljojepod
¥8T 66E Y S| vezeecyr ¢ I ¥82°66¢ b $ seuwnjpa gl .
b X WD /7 ap asIny odwsel] |3 Ve
S [BUCISPITSUT SIBS U
7B0'EP9'T $ ] ¥20°er9L $ ! ¥80°EP9'L $ 3lieg e
TEV'1L9°E slievisoe $ ! LEY Li9'E ¢ EsouleD e
L18'991'S $|ilgeors $ ! Z18°99¥'G $ oun olpeA L L g
TPEVTv' $LIPE VI $ i WEPLYL $ (we 0001 BlepuED| 1117
69V°EL6Y $ | 69V'€/6'Y ¢ L BOF'EL6'F $|_ weoo:g) eusyew euedidos 1 f 011z
LOE9LST $1l0e9/6 4 $ L L0€°9/5') $1 e sp soueon ZABIV OB 61'¢
6L5°566°T s|eicoe61 8 } 6155661 S| ol us oSunuop seledound oy S| 8712
TLULWT SV ivrl $ L Vvl $ | & soun op ‘v eidur ZIAL LLE
82L°E0L'E $|azeenle $ } 822804 ¢ $ | efuey us jeucmEY YOI ]
008'09L'E $]00g 09/ ¢ $ ! 008°09/°¢ $ Lamis & _ge ap Bung i B
OVL'800°L $ 1 0v1'800°Z $ L 0¥1'800°Z CH o olpEY Nig]
808'820°Z $ | 809'820°/ $ L 208'920°L $ opRIME]] ©L2
YOE'SOT'ST s$|¥ocgoLst ¢ ! ¥9e'501°G1 $ eolseg eusped jooeied]| zi ¢
£EV"POL 0T $|eerPvoi oL § ! £EV' #9201 $ EOISEd BUSPED NOM] 112
) HPOUL B ULl
TEELEYPST $|cecegoee § £££'659°2¢ 3 — S340i - opeyse op seqerud|
v ojdeouies (2 Joy b zied oapesaio oldsouon LVl

L1102 SINOEWIINNINOD OSID0Ud OaVIUIW OIanLs3 OaVaIosNeD
;




009°60% $]21g 3 008 Zig g PEPIUN 0001 - 1 0001 - |_Buiiiell 8p BIAUS] 04 ¢
000'0E 2T S[v $ 00008 Ly 3 } ) 000°0F| ..
Bpiu -
pepiun 000°0% - 00001 - 00001 SWS sp oauz| &€
000'SPE'Z
> oo ${ oo feor $| pepun 00001 - 0001 | 000°01 - 0001 SIS P oMUz g')e
005°G52 $[ e g 00% Lig $ pepiin 0001 - | 000l - ¢ SWS ep oAug| /'L ¢
0S5°ST STLLS $ 05 LG $ pEPIUN ) SiNS 9P oAU o) ¢
SE6L0TY $ [se6 7017 $ L 586 /0L% 8 PEPILT) i punoiBAeid ojnss soopIn] o7 e
0ZE Trv ot slzersrol $ ol ZELPYO L $ sojeoos|
PEPIIN g sape) eled sopewiue JI5 vie
BOT'T6Z 9T $1urzice $ v 11L2i69 $ leuod soq A (oM oLtEnsn ep Elobausdxg| oo
B0TTIE OC $| 271 7i%9 $ ¥ L1111G9 $ iepod Jog L qem Edlely| 21 ¢
005'BLZ'ST $|earzez 3 a0l 581252 $ o qam sejeyed]
H b ojlouesep A ugivezienay e
SIEINIp SOIPoW]| L ¢
0S¢ 852201 $|sereieis ¢ Z SZLBIELE & SOINUII G B ¢ 3p SOBPIAl €52
056'759°19 slowrizeoe ¢ Z GLviz80e  § opnu | ownew|
Pepiun b Sp seAjeuULIO; sensden cee
009'90Z'Z8 $|ooos0zze ¢ ) 009'90zC8  § (co1uoe)
pepun L OXaUR Jop) sejeuoowosd| 1¢z
safeucionyisul Jodg
njgsil ofesuap] ¢z
v29°¢29°91 $|vegzioor  § b vZoziool  § ; seuunie g x ub /zg| o, .
ap OSIAY [jelaqry elpdenbuep
IVEVeTOE ${ivev6z0t 8 ) IVEv6T 0§ R SEULINIGO €1 o122
X WD [Z 3p 0SIAY oplessH |3
798 VT 6E | zomvrzee & ) A : SEULIMOD € X SEllf .o
P G 3P OSIAY “OUBIqWOJ0D [T
Z£2°697°0¢ $[Zce6oz9e ) 16869298 ¢ UKLIoD Seulinioo € X wol . .
€ saun) ap i 8P OSIAY ti0 ads €1z¢
‘ofjiwepens Jawwud £2 2P oSNV JoDEpads 13
0v6'616°LT s|ove6lELl ¢ } Ov6'616°L1 L T — L SEULNIED EX UDY 41 22
y 22 9P 0SlAY oifig oAsn i
— r— ey Jedw euibed )
T19°6br'e §|z1o96rr e ) l ZLO6VY 6 $ A seuwniod gxf .
w3 JZ op osiay eslignday e
a6 e $iclo6re 8 ) ZIo6hV 6 $ | SEUWRIOOY 1172
£ X LD /Z 9p OSIAY 0lojelod
£81°998"59 $|i8L'908c59 ¢ b 181'998'6G9 $ ) SEULRID g oo m
X WO fg3p osiay [odwal ] |3
80207 ST $|esviogel § ) geviossl  § . Seilinieo eX Wb [z o,

Sp osiay [|Rusgl] eipienbuep




006'656'T

66561

00}

66561

pepiun

s1o0jedosd voisaidui Ua
SOMBsUl § ‘9)8[|eged |B OPIDOD

SWO8 8 X SND g - ousepeny)

005°68L°T

g68'LL

0oL

GoR°LL

pepiuf)

(sowiesd opz SEJUN k)
BilUoIol(Og “Jousjut ojisjoq
uoo epejenboyy epes oystle |
- {euoinyisul eladien

005965

GO6°G

0al

G96'S

PepIun

(sejun oxy} epwololod
ue opedwe)sy feuolomgsuy
- oenal ojesBlog / oseysg

00L'9EY

192y

0ol

198

PeEPIUN

“sowell ooz

op sjeut sjodjedoid ug (sejun
$x¥) B eiluooyod- sodiana

¥ 0i0ijo ouewe) sxjebed

Qor'sTY

14184

001

12124

pepiun

(soweiB
00Z 2p ajew 2y00jedoid
ua SBlUl} $Xp) ‘opelss
BLRO BIpaW ‘eiuosdiod

sodieno Z ajqebaly

iy

005'965

G96°G

001

96’

peprIn

‘sepedesb sowerib og
puoq [eded us sejul g eloy
i A sequl pxy sefoy z ‘sewbed
G ap ofeqen ap senn

Py

006’989

698'SF

001

6985

PEPIUN

sl
L X SJUl | OUSSID UOD OLPIA
esed oalseypeoine opuIA

¥

0oL Oy

FA U4

GOl

L¥0°%

PeERILN

WY G| X Wog
"sowelb gg| sjoojedoad seyuy
X sodians ¢ e sajgebaly

FA

00g°ZoE

gene

G0t

€e0°C

pepIn

(lewoN p2) g0 eled jege

000"00E'ZT

aly

0000¢

¢y

pepiuny

000°0F - 000°0}

000°0v
- 000°01 Bulgew sp olaug

DIST -OUDSI

'Ly
304
A

000°ZSL'E

69¥

0008

69

pepiun

000°01 - 000!

ocoob

- 0001 Buyiew sp ojaug

Libe




986°/66°/9%°1 $
V1OL NviD ‘ojsadnsald A sspepisaoau S8 & oplande ap Sefeull S3pEPRUED S BAILISD upionsale &) Suenp PEpIUS &) ‘ojelucs
£EZ OBL FET ¢ YAl sussasd [ap ugronosla gl eied Jeiea ugipod SSPEPHUEC SEIST "PEPIUS B 9P sepepafold sapepisacsu se) eluang us opusme] ‘way)
£G2'LlYeez’L [y P — EPE3 LS Qeljuod [3p ugonosfo & eled Epeuss pepiuEo ) Bucioe|s) 88 «SEPEWRST SOPEPRUED,, B SJUS|pUOdSSLI0D BPjRS B] U [BIoN
B8LOPOS'LS w 0L0°%08 1S $ 1 0L07v08 26 $ pepiu L opeDIajy ep opmsg
886'SZC'GT $ | 886’622 01 & I 886'6Z22°04 g peplun | dnolgy snood
YrEB00'ET AR ¢ 9 YCLPERE $ pEPIUN l mc_xumm
09S'TEL'0Z $ | 808" /¥p g oid 89E L¥¥ $ PEPIUN 3 ¢ odf Ugpuad
I8P EIT'6E S Leg'ges £ 18 L£6'092 $ PEpRLn 3 ¢ ody ugpuad
SIT'06L°8T S Siyese $ 6 Siyege $ PEpIUN ] } odl) uopuad
009°LLL 5 9LL ) g 001 9/1'L g pPepiun i ¥ 0di} ashopy Jed
STL'STL $|sleg $ 74 Sl6'G % pepiupy I g odij asnop jed
00S'ISK'T $1EI5F 3 001 1344 $ PEDIUN 3 Z odi} asnojy Jed
00E'947'1 H B $ 0al €921 $ PeEpIIN } } odi} asno 1ed
006°'4TE'S $ | 6vzEs $ 00! 514 3 BepirIn i 0lod odl] sBjasiueD
000°8b1°Z 5108 ¥e £ QGL 08y’ $ PEPIUN I b 00l HIUS Sejasiuer)
00£'SEZ2 $|eeeze $ 001 £6E'Z¢ 3 PERIUn } £ odji} HIYS sejesuue)
006°9€T°7 $ | ege'ze 3 001 69€°C¢ $ PEPRIN i 00N} IS SEjasiLIED)




